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Visita del Ministro de Industria, el Consejero de
Industria y Presidente del PTA, y la alcaldesa de
Malaga al PTA.
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Construimos

AIR LIQUIDE SEO Parque Tecnoldgico de

Andalucia con
guridad total

en la Calidad

ALCATEL Parque Tecnolédgico de Andalucia-
Construcciones Sando-una empresa

Malaga
netamente andaluza nacida en Malaga y de
Proyeccién Nacional-se configura hoy como
una de las empresas nacionales con mayor
proyeccion de futuro para el nuevo siglo.

El Grupo Sando ha desarrollado una cifra de
negocios en 1995 superior a 18.150 millones
de pesetas, que evidencia la importancia
econdmica del Grupo, su proyeccion y
perspectivas de liderazgo en relacion a la

economia andaluza en su area de actividad.

BIC*EURONOVA Business Innovation Centre
Parque Tecnolégico de Andalucia-Malaga
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Oficina Central: Avda. Ortega y Gasset, 194-196 Edificio Sando
Tfno.: (95) 232 20 00 Fax: 95 232 53 54-232 53 58 » 29006 Malaga
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Colegio de Aparejadores-Parque Tecnoldgico




Editorial

EL CENTRO TECNOLOGICO DE INDUSTRIAS
AUXILIARES, MOTOR DEL PTA

uando el pasado mes de julio, el presidente de la Junta de Anda
lucia visito el PTA se llevd una agradable sorpresa al comprobar
que el Centro Tecnoldgico de Industrias Auxiliares, un reciente
edificio que se acababa de terminar de construir, de 10.000 metros cua-
drados, se encontraba totalmente comprometido.

En ese espacio van a convivir empresas medianas y pequenas, muchas de ellas pertenecientes
al sector electronico local como Retelsur, Aucore, Proconet y Andaluza de Técnicas Electronicas,
otras dedicadas al desarrollo software y a los servicios avanzados como Procedimientos Uno, el
Grupo Interpres y Méalaga Digital, al sector turistico como King Buffets o laboratorios de certificacion
como Verificaciones Industriales de Andalucia y también destaca sobre todas por su proyeccion Air-
tel Mavil. Alli trabajaran en los proximos anos mas de 300 trabajadores y se invertiran mas de 6.000
millones de pesetas.

El centro, ademas de contar con una excelente infraestructura de telecomunicaciones y teleméa
tica subvencionada por el Ministerio de Industria, pone de manifiesto que la construccion de edifi-
cios industriales es una nueva referencia a seguir dentro del desarrollo del PTA.

En términos generales, el Centro Tecnologico de Industrias Auxiliares ha posibilitado que peque-
fias y medianas industrias puedan acceder a un recinto de alta calidad como es nuestro Parque y

En este espacio van que ademas puedan utilizar sus servicios para que estas PYMES puedan competir mejor en los mer

a convivir empresas | €ados.
medianas
o ¥ ,y La puesta en funcionamiento de la Unidad de Apoyo Comercial dentro del PTA con el objetivo de
pequenas, trabajaran ayudar a vender productos y servicios de las empresas del parque en los mercados globalizados
mas de 300 | asicomo los programas de formacion que se impartirén en los proximos afios para el reciclaje de

los trabajadores de las PYMES dentro del programa ADAPT son también elementos para animar el
mejor desarrollo de nuestras empresas.

trabajadores en los
proximos anos y se
invertiran mas de
6.000 millones de
pesetas.

La inauguracion de Retelsur, empresa pionera en el Centro, el pasado 14 de junio, supuso la
sefial de salida para la ocupacion del edificio que estara en plena ocupacion durante el mes de octu-
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mpusarz RENQVADO COMPROMISO
DE CHAVES CON

proyectos
pendientes

EL PTA

 El presidente de la Junta de Andalucia, Manuel Chaves, ha renovado su compromiso con el Par-
que Tecnologico de Andalucia, anunciando en el transcurso de varias reuniones su voluntad de impul-
sar proyectos que se mantenian pendientes. Esta apuesta del maximo responsable del Gobierno

Auténomo supone un importante impulso para la tecnopolis malaguena.

El apoyo de la Junta de Anda-
lucia es vital para el crecimiento
y la consolidacion del Parque
Tecnolégico de Andalucia. Sin
el concurso de este “socio”, el
Parque no podria caminar al rit-
mo que lo hace. La visita de
Manuel Chaves, presidente de
la Junta de Andalucia, a prin-
cipios de julio, despejd algunas
dudas y dejo claro que la Jun-
ta esta dispuesta a seguir
impulsando el proyecto de la
tecnodlopolis malaguena.

Chaves mantuvo una reunion
con los miembros de la aso-
ciacion IDEA, formada por 25
representantes de empresas y
entidades instaladas en el Par-
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El apoyo de la Junta
de Andalucia es
vital para el
crecimiento del
Parque Tecnoldgico
de Andalucia. Sin
este “socio” el
parque no podria
caminar al ritmo que
lo hace
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que, y ante ellos adoptd el com-
promiso de acelerar los citados
proyectos. A la reunién asis-
tieron también el consejero de
Industria y Trabajo, Guillermo
Gutiérrez; el presidente del IFA
(Instituto de Fomento de Anda-
lucia), Salvador Durban; y los
delegados provinciales de
Gobernacion y Trabajo e Indus-
tria, Luciano Alonso y Jacinto
Mena, respectivamente.

Por su parte, la
Asociacion IDEA llevo
a cabo una reunién
de trabajo en la que
se nombro como pre-
sidente al represen-
tante de Hughes
Microelectronics,
Robert Apple, y como
vicepresidente al
representante de Bic-
Euronova, Federico
Terrdn.

Fue precisamente
el recién elegido pre-
sidente de |IDEA,
Robert Apple, quien
expuso al presidente
algunas considera-
ciones sobre el desa-
rrollo y apoyo al PTA,
entre las cuales des-
tacaban la necesidad
de la préximo puesta
en funcionamiento

El presidente con el Consejero de
Trabajo e Industria y Presidente

del PTA, el delegado de Goberna-
cién y el director general del PTA.

Abajo el presidente conversa con
Felipe Romera.

del Edificio de los Institutos Uni-
versitarios; el Centro de For-
macién de Nuevas Tecnologi-
as, cuya gestion ha sido adju-
dicada a una Unién Temporal
de dos empresas pertenecien-
tes a la asociacion IDEA: Inge-
nia y M-Capital, y que posible-
mente a partir de septiembre
empiece a estar operativo, asi
comao la necesaria creacion de
una linea de financiacion de
capitalriesgo para apoyo alas
pequenas y medianas empre-
sas en su incorporacion al PTA.
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- parque Tecnolégico °
de Andalucia.

SEDE SOCIAL

El presidente Chaves inicia un recorrido por el parque acompanado por Felipe Romera.

También subrayd Robert
Apple que el éxito del Centro
Tecnolégico de Industrias Auxi-
liares deberia reproducirse con
la construccion de nuevos edi-
ficios para actividades indus-
triales, ademas del Centro de
Empresas, Edificio Nido que se
encuentra en construccion.

Por otra parte, solicitd apoyo
para que los mercados de la
administracion sean facilmen-
te accesibles a las empresas
del Parque, la construccion de

el Parque para que las empre-
sas puedan vender sus pro-
ductos y servicios en los mer-
cados globalizados.

Manuel Chaves, presidente
del Gobierno Autondémico, se
comprometio a apoyar y acele-
rar estos proyectos, aseguran-
do, ademas, que para la cons-
truccion de la autovia habréa par-
tida presupuestaria en 1997.

También manifesto el presi-
dente de la Junta de Andalucia
su voluntad de poner en mar-
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El presidente dejé claro que pretende implicar
al Gobierno Central en la financiacién de la
autovia que unira el PTA con el aeropuerto
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la carretera de acceso norte
entre el PTA y el Aeropuerto y
la necesidad de desarrollar nue-
vos suelos industriales de cali-
dad en el entorno del PTA, asi
como la patenciacion de la Uni-
dad de Apoyo Comercial que
se ha creado recientemente en

cha rapidamente el edificio pro-
piedad de la Consejeria de Edu-
cacién y Ciencia donde se alo-
jarén los seis laboratorios pre-
vistos en el Plan Andaluz de
Investigacion, y cuya gestion
pasard a la Universidad de
Malaga. En este edificio la Jun-

ta ha invertido mas de 1.000
millones de pesetas y no se ha
puesto en servicio todavia.

En otro orden de cosas, Cha-
ves dejo claro que pretende
implicar al Gobiemo Central en
la financiacion de la autovia que

unira el Parque Tecnolégico con
el Aeropuerto, asi como al Ayun-
tamiento de Malaga.

El futuro del Parque Tecno-
logico de Andalucia no depen-
de, en exclusiva, de las gran-
des empresas multinacionales.
Gran parte de su fuerza y desa
rrollo esta y estara en las
pequenas y medianas empre-
sas, a las cuales el Parque,
seglin su director general, Feli-
pe Romera, “tiene que ofrecer
espacios de alta calidad como
un aliciente para la inversion”.
El primer paso ya fue dado por
el PTA al construir el edificio de
empresas suministradoras, con
10.000 metros cuadrados y
una inversion cercana a los
600 millones de pesetas.

Pero al margen del espacio
y la calidad, es preciso ofrecer
a las pequenas y medianas
empresas una linea de finan-
ciacion a través de la cual pue-
dan acometer su instalacion en
la tecndpolis malaguena. En ese
sentido la Junta de Andalucia
jugara un papel decisivo, al cre-
ar una linea de capitakiesgo que
apoyara dicha financiacion.

Un momento de la reunién.




El Programa
PACTI

11l PLAN NACIONAL

DE I+D

 El Il Plan Nacional de I+D tendra como objetivo el fomento de la investigacion cientifica, el desa-
rrollo tecnologico, y la coordinacion general de los recursos dedicados a este fin.

El fomento de la investiga-
cion cientifica y el desarrollo
tecnoldgico, y la coordinacion
general de los recursos dedi-
cados a este fin, se realiza en
la Administracion del Estado
mediante el Plan Nacional de
[+D.

En sus dos primeras fases,
1988-1991 y 1992-1995, el
Plan ha potenciado el fortale-
cimiento de la base cientifico-
técnica del pais y la consolida-
cién de sus grupos de investi-
gacion gracias al esfuerzo rea-
lizado en la formacién de inves-

tigadores, en la dotacion de
equipamientos cientificos en
las universidades y en los orga-
nismos publicos de investiga-
cion y en la creacion de una cul
tura de trabajo en equipo para
la resolucion de problemas de
[+D, dedicando asi su mayor
esfuerzo al fomento.

El 1l Plan (1996-1999)
potenciara la coordinacion de
las actividades de 4Dy la arti-
culacion de los entornos cien-
tifico-técnico y productivo. Cre-
ada una base cientifica consi-
derable, gracias en gran medi-

da al Plan Nacional, se trata
ahora de que este insumo pro-
duzca mayores resultados en
términos de innovacion y de
solucion de problemas socio-

econdmicos, sin olvidar la aten-
cion a la investigacion basica
de calidad que garantiza el Pro-
grama Sectorial de Promocién
General del Conocimiento.

77

El lll Plan potenciara la coordinacion
de las actividades
de I+D y la articulacion
de los entornos cientifico-técnico
Y productivo
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Financiacion del 1l Plan Nacional en MMpts.
Fuentes de financiaciéon: Empresarial, Piblica, Administracion Central y

Fondo Nacional

1994 1995 1996 1997 1998 1999

Para ello, el lll Plan Nacional
presenta como novedad el Pro-
grama Nacional de Fomento de
la Articulacion del Sistema Cien-
cia-Tecnologia-Industria (PAC-
Tl), que recoge y potencia ins-
trumentos ya existentes y crea
Nnuevos mecanismos para arti-
cular el Sistema. Asimismo, el
Il Plan concentra los objetivos
de los Programas Nacionales
de [+D iniciados en las fases
precedentes, otorgandoles una
orientacion mas finalista y apli-
cada.

El Programa PACTI

El proceso de innovacion
—entendido como el proceso de
utilizacién, aplicacién, y trans-
formacion de conocimientos
cientificos y técnicos en la reso-
lucién de problemas concretos—




ya no responde al clasico
esquema lineal en el que de la
investigacion basica se pasa-
ba a la investigacion aplicada,
después al desarrollo tecno-
l6gico, de éste a la produccion
y posteriormente a la comer-
cializacién, con un papel defi-
nido y limitado de cada uno de
los diferentes agentes (Univer-
sidades y OPI, Centros Tecno-
l6gicos, Departamentos de 4+D
de las empresas, €tc.).

Hoy dia, la experiencia prac-
tica y los mas recientes estu-
dios de sociologia de la inno-
vacion “cristaliza” en la empre-
sa, es el resultado de mdltiples
interacciones entre agentes
numerosos y diversos: los gran-
des grupos industriales y las
PYME, los Centros Tecnologi-
cos, las Universidades y los
OPI, los usuarios, las entida-
des financieras y los poderes
pablicos. Estos agentes hete-
rogéneos pueden ser agrupa-
dos en cuatro amplios conjun-
tos denominados “entornos”:

productivo, tecnoldgico, cientr-
fico y financiero, con los que
a su vez interactdan las admi-
nistraciones y el mercado.

El proceso de innovacion se
ajusta asi a un “modelo inte-
ractivo” en el que se otorga la
méaxima importancia a las inte-
racciones entre los agentes, a
los mecanismos de intercam-
bio y retroalimentacion de la
informacion y del stock de cono-
cimientos y a las “redes” que
se crean en el proceso de inte-
raccion citado.

En el cuadro n21 se pueden
ver cuales son las claves para
el eficaz funcionamiento de
este nuevo modelo de innova-
cidn interactivo.

El Sistema espanol de Cien-
cia-Tecnologialndustria (SCTI)
debe aumentar su grado de
madurez. Para ello es preciso
desarrollar y potenciar los
aspectos que en la actualidad
presentan mayor debilidad. Se
ha de fomentar la cooperacion
entre los diferentes entornos.

Claves del Miodelo de Innovacion Interactivo

e Existencia de una masa critica suficiente de agentes
comprometidos con el proceso de innovacion en los entor-
nos productivo, tecnolégico, cientifico y financiero y dis-
ponibilidad del capital humano con la formacién adecua-
da en todos y cada uno de los niveles y ambitos de actua-

cion.

e Establecimiento de interacciones mdiltiples entre los
diversos agentes que participan en el proceso de innova-
cion, de forma que se desarrollen redes y vinculaciones

estables a largo plazo.

e Orientacion de las actividades de [+D, de forma que
Sus resultados puedan ser utilizados en el entormo socio-
economico en el que se desarrollan y, en especial, aumen-
to de las actividades multidisciplinares.

¢ Difusion de conocimientos y tecnologias entre los diver-
S0s agentes del Sistema, con el fin de rentabilizar al maxi-
mo los esfuerzos y acelerar, en la medida de lo posible, el

logro de sus resultados.

Para ello se considera nece-
saria la puesta en marcha de
estructuras de interfaz que ayu-
den a relacionar al entomo pro-
ductivo con los demas, espe-
cialmente con el tecnologico,
creando interacciones que
deben ser encauzadas y favo-
recidas que permitan a su vez
el fortalecimiento de los dife-
rentes entomos. Ademas se ha
de buscar una cooperacion en
el marco regional que asegure
las sinergias entre las actua-
ciones de las diferentes Admi-
nistraciones que eviten la des-
coordinacién entre las distin-
tas Comunidades Auténomas.

De acuerdo con lo expuesto,
este nuevo modelo, que es la
base conceptual del PACTI,
debe contribuir a impulsar la
evolucion deseable del SCTI
espanol, siendo sus objetivos
generales los dos siguientes:

e Promover la articulacion de
los entornos cientifico, tecno-
l6gico y productivo.

e Fomentar una orientacion
v una eficaz utilizacion de los
conocimientos y capacidades
cientificas y tecnoldgicas por
parte de los sectores producti-
vos y, en general, de la socie-
dad.

El papel de la OTRI

Para establecer este mode-
lo interactivo, el PACTI desa-
rrolla una serie de acciones que
tienen relacion con los proce-
so0s de articulacion de los dife-
rentes entornos.

Una de estas acciones es
precisamente la potenciacion
de la Red OTRI/QOTT. Se trata
de consolidarla como Red de
“oferta” cientifico-técnica. Para
ello se estableceran ayudas
directas que le permitan desa-
rrollar las nuevas actividades
previstas en el PACTI.

En definitiva, el nuevo mode-
lo de innovacién supone un
cambio en las estrategias de
los agentes del Sistemay, por
tanto, también condiciona la
orientacion de las politicas cien-
tifica y tecnologica, que han de
establecer los mecanismos
orientados a facilitar los flujos
de conocimientos y de infor-
macion y, en general, las inte-
racciones de los diferentes
agentes y entornos involucra-
dos.

Oficina de Transferencia de
Resultados de Investigacion

Universidad de Malaga



sunvenciones | | A JUNTA AYUDA A CREAR

del IFA para las

rpvves EMPLEO Y EMPRESAS

2 La Junta de Andalucia, a través de la Consejeria de Trabajo e Industria, ofrece a las Pequenas y Medianas
Empresas Andaluzas, un conjunto de ayudas destinado a los emprendedores y empresarios andaluces para apo-
yar la creacion de empleo y de empresas.

El Instituto de Fomento de
Andalucia, como instrumento de
la Consejeria de Trabajo e Indus-
tria para el desarrollo econdmico
y el fomento empresarial, incor-
pora, en el marco de la Subven-
cion Global de Andalucia 1994-
1999, nuevas ayudas para crear
empleo y empresas. Destinadas
a apoyar inversiones en activos
fijos y procesos de modemizacién
empresarial.

INVERSIONES EN ACTIVOS FLJOS

a) Creacion, ampliacion, moder-
nizacion y renovacion de equipos
productivos e instalaciones.

Ayudas destinadas a facilitar
la compra de maquinaria y bie-
nes de equipo, inversiones en
suelo industrial, obra civil e ins-
talaciones auxiliares de edifica-
cién y otros activos amortizables,
asi como para la realizacion de
las inversiones necesarias para
la implantacion de las acciones
de Modernizaciéon Empresarial.
Ayudas con un tope maximo del
40% de la inversion subvencio-
nable.

b) Innovacion y desarrollo tec-
nolégico

Ayudas destinadas a facilitar
la realizacion de proyectos de
investigacion aplicada o desarrollo
tecnolégico. Ayudas de hasta el
50% de la inversion subvencio-
nable.

c¢) Actuaciones integradas para
el desarrollo

Ayudas destinadas a ofrecer
un tratamiento diferencial, espe-
cifico y coordinado a las inver-
siones de un determinado terri-
torio (Planes de Industrializacion,

Parques Naturales) en un sector
de actividad (Planes Especiales)
o de un segmento de poblacién
concreto (Empleo Joven).

Ayudas con un tope maximo
comin del 45% del importe de la
inversion subvencionable. En el
programa Empresa Joven este
tope maximo puede alcanzar has-
ta el 50%.

IVIODERNIZACION EMPRESARIAL

a) Diagnésticos empresariales

Tienen como objetivo facilitar
la incorporacién de servicios avan-
zados a las empresas andaluzas,
subvencionando hasta el 50%
con un tope de 2 millones de
ptas. para los estudios y diag-
nosticos y de 3 millones de ptas.
para la aplicacion de los mismos.

b) Calidad industrial

Promueve la incorporacion de
métodos y técnicas, tanto de ges-
tion como de produccion, para
lograr una mayor calidad en pro-
cesos y productos. Ayudas de has-
ta el 50% para proyectos e implan-
tacion de manuales de calidad,
homologaciones oficiales y certi-
ficaciones de productos, forma-
cion de personal, adquisicién de
software especifico y contratacion
de técnicos.

Ayudas de hasta el 70% para
certificacion de sistemas de cali-
dad. Las ayudas pueden alcanzar
una cuantia maxima de 1,5y 10
millones de ptas., segln el tipo
de actuacion.

c) Energia y telecomunicacio-
nes

Ayudas de hasta un 40% para
inversiones destinadas a mejo-
rar el ahorro y la eficacia ener-

gética mediante la incorporacion
de energias renovables, la coge-
neracion, etc.

Ayudas de hasta un 50%, con
un tope méximo de 2 millones de
ptas. para facilitar la realizacion
de auditorias y estudios de via-
hilidad en materia de energia y
telecomunicaciones.

d) Disero industrial

Estas ayudas tienen por obje-
tivo la divulgacion de técnicas de
diseno y fabricacion asistida por
ordenador, a través de las éreas
de formacion, asesoramiento téc-
nico y diseno de aplicaciones
especificas como proyectos de
demostracion.

Ayudas de hasta el 50%, con
un tope maximo entre 2y 2,5
millones de ptas.

ConvENIO JUNTA DE ANDALUCIA-
ENTIDADES FINANCIERAS

Se potencian los beneficios pre-
vistos en el Convenio Junta de
Andalucia-Entidades Financieras
para las operaciones en activo
fijo.

CONDICIONES BASICAS

e Las ayudas estan funda-
mentalmente destinadas a las
PYMES (empresas radicadas en
Andalucia con menos de 250 tra-
bajadores y una facturacién anual
menor a los 3.000 millones de
pesetas o con activos totales infe-
riores a los 1.600 millones).
Excepcionalmente las ayudas
podran aplicarse a empresas que
no sean PYMES.

e Los Proyectos deben ser via-
bles técnica, financiera y econd-
micamente.

* Deben crear empleo. Excep-
cionalmente podran subvencio-
narse proyectos que solo lo man-
tengan

¢ Al menos un 30% de la inver-
sion debe estar autofinanciada

e | as inversiones en activo fijo
deben realizarse en el sector
industrial, con excepcion de la
industria agroalimentaria, el sec-
tor servicios ligados a la empre-
sa, con excepcidon del comercio
al por mayor y al por menor, y el
sector turismo en el caso de
Actuaciones Integradas de Desa-
rrollo.

e Las inversiones en activo fijo
deberan ser, con caracter gene-
ral, superiores a los 5 millones.
Para Innovacion y Desarrollo Tec-
nolégico deberan ser superiores
a 1 millén. No se establecen mini-
mos para Parques Naturales ni
para el Programa Empresa Joven.

CRITERIOS DE VALORACION

Para la concesion de las ayu-
das y su cuantificacion se valo-
rara preferentemente:

¢ | a creacion de empleo

e |.a dimensién de la empresa

* | a naturaleza del Proyecto,
primando |a creacion o amplia-
cion de empresas

s E| efecto sobre el tejido
empresarial andaluz

e | a contribucion a la interna-
cionalizacion

e El grado de innovacion del
proyecto

Estas ayudas son cofinanciadas
con fondos FEDER de la Subver-
cion Global de Andalucia.




La Junta ayuda a crear
empleo y empresas.

Venga a la presentacion en Malaga
de las subvenciones que gestiona el IFA.
El 21 de octubre en el Hotel Larios.
Alli le explicaremos como.

SUIVE G

i) 1y
Andalucia

1
1494

SUBVENCIONES DEL INSTITUTO DE FOMENTO DE ANDALUCIA
PARA LAS PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS.

(Industrias y Empresas de servicios)

Destinadas a apoyar inversiones en activos fijos y procesos de modernizacién empresarial.
Para la creacion, ampliacion, modernizacién y renovacion de empresas.
Actuaciones integradas de desarrollo e innovacién y desarrollo tecnolégico.
Diagnésticos, calidad, energia y telecomunicaciones, disefio y cooperacion internacional.

Mas informacidon en la Gerencia Provincial del IFA y en el teléfono 900.211052.

( INSTITUTO DE D“Tﬂ
FOMENTO bE JUNTA DE HHDRLUUH

ANDALUCIA Consejeria de Trabajo e Ind

COMUNIDAD EUROPEA
Fondo Europeo
de Desarrollo Regional
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La Comision

Ejecutiva se NUEVOS
reunio en el PROYECTPS DE LA
“" FUNDACION CIEDES

1 La Comision Ejecutiva de la Fundacion CIEDES se reunié en el PTA para
concretar una serie de nuevos proyectos, entre los que destaca un Plan Estra-

tégico para la Universidad.

la Fundacion CIEDES finan-
ciara los proyectos que permi-
tan la ejecucion de un plan
Estratégico de la Universidad y
la Programacion del nuevo
recinto Ferial de Cortijo de
Torres. Estos son algunos de
los proyectos aprobados por la
Comision Ejecutiva de la Fun-
dacion en la reunion celebrada
en el Parque Tecnolbgico de
Andalucia a finales del pasado
mes de junio.

sion del Plan General de Orde-
nacion Urbana”.

De esta forma, el Plan Estra-
tégico de la Universidad aco-
metera la reordenacion de la
zona de Teatinos, a la que hay
que incorporar el millon de
metros cuadrados que cede-
ra el Ayuntamiento para crear
la ciudad universitaria, al tiem-
po de buscar una utilidad a los
edificios vacios que quedaran
en El Ejido.

La Comision presidida por Celia Villalobos, alcaldesa de Malaga.

A peticion de la Universidad,
la Fundacion acordo realizar un
estudio previo del Plan Estra-
tégico de la Universidad “que
contemple su realidad actual y
ampliacién en el nuevo Cam-
pus de Teatinos sobre los terre-
nos asi calificados por la revi-

Por otra parte, la Comision
Ejecutiva acordd acometer el
proyecto técnico que permitira
la ejecucion de un recinto ferial
de usos polivalentes sobre una
parcela de 500.000 m? ubica-
da en la zona de Cortijo de
Torres. Dicha parcela sera dedi-

cada a usos varios entre los
gue cabe destacar real de la
Feria y recinto destinado a otro
tipo de muestras.

Gobernador

En otro orden de cosas, la
Comision Ejecutiva nombrd a
Jorge Cabezas, gobernador civil
de la provincia, miembro del
citado organismo. El goberna-
dor se mostrd muy ilusionado
con su inclusién en la Funda-
cion, ya que ello le permitira
conocer mas a fondo la reali-

Noctiluca

Otro de los acuerdos adop-
tados por la Comisién Ejecuti-
va fue promocionar el libro
“Suenos de Noctiluca. Cuen-
tos de la Carta Verde de Mala-
ga" en los colegios malague-
nos a partir del proximo mes
de septiembre.

Debido al gran éxito con que
ha contado la publicacion del cita-
do libro, la Comision Ejecutiva
decidi6 iniciar una campana de
promocion en los colegios a par-
tir del inicio del curso escolar.

77

A peticion de la Universidad, la Fundacion
acordo realizar un estudio previo
del Plan Estratégico de la Universidad “que
contemple su realidad actual y ampliacion en el
nuevo Campus de Teatinos”

aé

dad de la ciudad, al tiempo de
aportar sus proyectos e ideas
para el cambio de Malaga. Asi,
en esta linea de aportar ideas
y proyectos, Jorge Cabezas
aposto por la rehabilitacion del
Convento de la Trinidad, emble-
maética edificacion del siglo XV,
remodelada en el XVIl y pro-
piedad de los frailes que, tras
la Desamortizacion de Mendi-
zabal, en el siglo XIX, pasé a
ser cuartel militar.

En la promocién se presen-
tara a los nifios el personaje de
Noctiluca al tiempo que se 1es
acercaran los postulados de la
Carta Verde y el respeto a los
principios medioambientales
recogidos en ella.

De cara a una mayor difu-
sién, la Fundacién donara
varias decenas de ejemplares
a las bibliotecas publicas para
facilitar el acceso de los ninos
a los “Suefios de Noctiluca”.
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Donana

Cuenta la leyenda que, hace tiempo,
una ballena se aproximo a las doradas playas
de Cddiz y, viendo tanta belleza, decidio per-
manecer alli para siempre. Desde entonces,
dicho paraje se conoce por Costa Ballena.

En Cddiz, Costa Ballena sorprende al
visitante por lo exuberante de su natura-
leza, por sus mds de tres kilomelros de playa
virgen y por sus maravillosos paisajes.

Naturaleza, playas, entorno, cercania
a la mds importante reserva natural de
FEuropa, el Colo de Doriana, comunicaciones,
proximidad al Aeropuerto Internacional de

Jerez; constituyen algunos de los atractivos

* * %
* *  ESTE PROYECTO HA SIDO COFINANCIADO POR LA
* * COMUNIDAD EUROPEA
* * Fondo Eurapeo de Desarrollo Regional

* ek (u otro Fondo que participe [FOP)

La Zéyenh‘da

del Sur.

de una zona turistica de mdximo interés. Sin
olvidar el Campo de Golf de 18 hoyos y la
Escuela de Golf diseriados por José M*
Olazdbal.

En Costa Ballena la Junta de Anda-
lucia, la Empresa Publica de Suelo de Anda-
lucia y la empresa privada Torrebreva estdn
invirtiendo mds de 12.000 millones, preparan-
do la infraestructura para el desarrollo de
proyectos residenciales, hoteleros, de ocio y
de servicios con éxito garantizado.

Si quiere participar en la Leyenda
pongase en contacto con la Direccion
Comercial, teléfono (956) 84 13 00.

El Culto a la Vida

Oficina Comercial: Tfno.: (956) 841300 e Fax: (956) 841366 © Ctra. Rota-Chipiona Km. 21 e 11520 ROTA (Cadiz)
Oficina en Madrid: Tfno.: (91) 541 03 41 © Fax: (91) 542 89 12 e C/. Princesa, 25 - 2.* Planta ¢ 28008 MADRID
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Parlamento
Europeo

'UNA PICA EN

ESTRASBURGO

 El Parque Tecnologico de Andalucia ha puesto una pica en Estrasburgo. En la segunda quincena
de junio se realizb una exposicion en la sede del Parlamento Europeo, durante la cual se explico qué
actividades desarrolla el PTA y sus posibilidades futuras.

Una delegacion de la Junta
de Andalucia encabezada por
el consejero de Obras Plblicas,
Francisco Vallejo, y el director
general del Parque Tecnoldgico
de Andalucia, Felipe Romera,
explico en Estrasburgo las acti-
vidades que desarrolla el Par-
que y las posibilidades futuras.

Vallejo dijo que el PTA coloca
a Malaga en una “situacion pri-
vilegiada dentro de las zonas
dedicadas a desarrollar tecno-
logia punta, y ofrece a las
pequenas y medianas empre-
sas la oportunidad de implan-
tarse y buscar nuevos merca-
dos en un mundo econdmica-
mente globalizado”.

En ese sentido, también afir-
mé que “hemos considerado
nuestra obligacion hacer la pre-
sentacion en la sede del Parla-
mento Europeo, porque los fon-
dos de Desarrollo Regional de
la Unién Europea (FEDER) an
contribuido a la financiacion con
38 millones de ecus (46 millo-
nes de dolares)”.

Asimismo, el consejero des-
taco la posibilidad de conseguir
que las empresas andaluzas
“alcancen el maximo desarro-
llo tecnolégico, lo que permiti-
ra captar industria tecnoldgica-
mente cercana a la Gltima gene-
racion”.

Por su parte, Felipe Romera
explico que se traté de una
exposicion explicativa de la

Entre los asistentes a la presentacién se encontraba Pedro Aparicio.

actual situacion del PTA, asi
como la toma de contacto con
organizaciones empresariales
de aquella zona, “aprovechan-
do para que esta accion tuvie-
ra repercusion en los medios
de comunicacion nacionales”.

Asimismo, Felipe Romera se
mostrd esperanzado con la fir-
ma de un convenio destinado
a propiciar la cooperacion
empresarial entre empresas
alsacianas y la tecndpolis mala-
guena.

77

Segun Vallejo, el PTA ofrece a las
PYMES la oportunidad de implantarse y buscar
nuevos mercados en un mundo
econémicamente globalizado
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Las lineas del acuerdo de
cooperacion entre el PTA y el
Gobierno alsaciano fueron tra-
tadas por Romera con altos car-
gos de esta administracion, y
permitira, en opinién del direc-
tor general del Parque, “aunar
las lineas de ayudas de la admi-
nistracion alsaciana con los
incentivos de que dispone €l
PTA".

En la negociacion del conve-
nio, asi como en la labor pro-
mocional del Parque en la indus-
triosa region francesa, que se
encuentra en tercer lugar en




territorio, donde se ubican dos
parques tecnoldgicos, una nota-
ble implantacion de empresas
multinacionales y centros de
investigacion, asi como multi-
tud de pequenas y medianas
empresas de alto nivel tecno-
l6gico. Su pujanza tecriologi-
ca e industrial se refuerza con
su posicidn estratégica en el
ndcleo mas desarrollado de
Europa Central, y su potente
interrelacion econo-

cuanto a renta per capita del
pais, jugara un papel importante
la sociedad mixta Alsal, cuyo
representante es el abogado
malagueno Pablo Ruiz de Peral-
ta, afincado desde hace 21
anos en Bruselas.

Alsal, con un capital de 150
millones, es un instrumento de
cooperacion mixto cofinancia-
do con fondos europeos cuyo
objetivo es propiciar la coope-
racion empresarial entre Espa-

Un momento de la presentacion del PTA en Estrasburgo.

La presenta-
cion oficial del
Parque se cele-
brd con una rue-
da de prensa

ante los medios
informativos
acreditados en el Parlamento
Europeo, a lo que siguid una
degustacion de productos anda-
luces.

Asistieron como anfitriones
los eurodiputados espanoles
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El PTA ha sido una inversion eficiente
que esta dando los resultados que
se esperaban

4é

nay Francia. Romera estima
“muy positivos” los contactos
con representantes piblicos y
empresas de la region propi-
ciados gracias a la intensa
agenda de trabajo que gestio-
no Alsal.

Segln el director general del
PTA, el posible acuerdo con el
gobierno regional de Alsacia se
concretara proximamente, y
“permitira avanzar en una linea
de cooperacion de futuro como
es la que se puede establecer
entre parques tecnologicos”.

Gerardo Fernandez Albor (PP),
Pedro Aparicio (PSOE) y Abdel-
kader Mohamed (lzquierda Uni-
da).

Durante la rueda de prensa,
Francisco Vallgjo, consejero de
Obras Plblicas y Transportes
de la Junta de Andalucia, dijo
que el Parque Tecnoldgico de
Andalucia ha sido “una inver-
sién eficiente que esta dando
los resultados que se espera-
ban y coloca a Andalucia en
situacion de expandir tecnolo-
gia a su tejido industrial”.

En la capital de Alsacia,
Estrasburgo, los responsables
de la tecndpolis malaguena
desarrollaron un intensa agen-
da de contactos y visitas a
empresarios, politicos, cama-

ras de comercio y organismos

de apoyo a la investigacion tec-
nolégica y a la exportacion.
Alsacia, con una poblacion
de mas de un millén y medio
de habitantes, concentra en su

mica y tecnoldgica
con la cercana Ale-
mania.

Entre las visitas rea-
lizadas por Felipe
Romera, director
general de PTA, y José
Antonio Garcia, direc-
tor de Promocidn, des-
taca la realizada al
Parque Tecnolbgio de
llikirch, a diez minutos
de Estrasburgo. Especializado
en biomedicina, el recinto,
segln Felipe Romera, “el cal-
cado en diseno y dimensiones
al PTA”". )

En el hotel de éste parque
presentaron los responsables
de la tecndpolis malaguena a
méas de medio centenar de
empresas y autoridades alsa-
cianas el Parque Tecnoldgico
de Andalucia.

Reunién de trabajo en la region de Alsacia con Mr. Jean Waline, Vicepre-
sidente del Consejo Regional.
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La empresa ha
invertido

millones

RETELSUR INAUGURO
150 EL PARQUE DE
PROVEEDORES

d La empresa Retelsur S.A., dedicada a la produccion de elementos electrénicos, inauguré sus
instalaciones en el Parque de Proveedores del Parque Tecnologico de Andalucia el pasado 15 de
Junio, en un acto al que asistieron, entre otros, el director de Alcatel, Rafael Marquez; el gerente
del BIC-Euronova, Alvaro Simoén, y Gonzalo Gutiérrez, concejal de Hacienda del Ayuntamiento de Mala-
ga, quien se refirio a “la importancia de esta iniciativa empresanal en una provincia donde la activi-
dad se centra en la construccion y el turismo”.

Retelsur se ha convertido en
la primera empresa en insta-
larse en el Centro Tecnolégi-
co de Industrias Auxiliares del
PTA. Su director general, Alfon-
so Puigmitja, mostrd durante
la inauguracion de las nuevas
instalaciones su confianza en
la tecndpolis malaguena y
anuncié su proposito de
aumentar la actividad de la
empresa captando negocio en
el mercado nacional e interna-
cional. Retelsur emplea a 32
personas de forma estable y a
20 eventuales. Desde la crea-
cion de la empresa, ocurrida en
1994, y hasta la inauguracion
de las nuevas instalaciones en
el Parque de Proveedores,
Retelsur tuvo como sede pro-
visional el edificio del BIC-
Euronova.

Retelsur es la principal sub-
contratista de la planta de Alca-
tel instalada en el Parque Tec-
nolégico, y tiene capacidad para
producir al dia 3.000 placas o

Un momento de la presentacion.

circuitos impresos para teléfo-
nos y otros equipos. Retelsur
ha invertido 150 millones de
pesetas en la compra y equi-

77

Retelsur ha contado con ayudas de la
Junta de Andalucia y de la Ley de Incenitvos
Regionales por un total de 46 millones de
pesetas
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ETELSUR, S 1.

pamiento de su nueva sede y
pretende abrir su mercado a
empresas locales como Fujit-
su y Hughes Microelectronics,
o0 de ofras zonas, como Amper.
Retelsur tiene, ademas, un
departamento de Investigacion
y Desarrollo que pretende poner
en el mercado productos de
telecomunicaciones.

Por otro lado, Retelsur ha
contado para su inversion en
el Parque Tecnolégico de Anda-

lucia con ayudas de la Junta de
Andaluciay de la Ley de Incen-
tivos Regjonales por un total de
46 millones de pesetas. La
nave que ocupa Retelsur,
empresa del grupo Coelel SA,
gue tiene una fabrica dedicada
a cables en Toledo, cuenta con
1.100 metros cuadrados en el
Centro Tecnologico de Indus-
trias Auxiliares del PTA, don-
de existen 10.000 metros dis-
ponibles para acoger a sumi-




Edificio del Centro de Industrias Auxiliares.

nistradores y empresas auxi-
liares de las grandes compa-
nias, y donde ya han compro-
metido su presencia otras ocho
firmas.

Durante la inauguracion, el
director general del Parque Tec-
nolégico, Felipe Romera, ase-
gurd que con la instalacion de
Retelsur en una sede definiti-
va “se cierra el circulo de lo que
queremos que sea el PTA", y
se refirio al papel de las gran-
des empresas multinacionales
como “elemento de prestigio y
generacion de actividad en su
entorno”, pero destaco el caso
de Retelsur “como ejemplo de
posibilidades del PTA para
pequenas y medianas empre-
sas. Por su capacidad tecno-
ldgica y de empleo es una gran
pyme capaz de competir a nivel
internacional”, asegurando,
ademas, sentirse “impresio-
nado” por el nivel de las ins-
talaciones, por lo que elogié “la
capacidad de iniciativa de
Alfonso Puigmitja”.

Por su parte, el director gene-
ral de Retelsur define su empre-
sa como “una comparia joven,

con amplios conocimientos y
experiencia en el campo elec-
tronico. Nuestra directiva esta
compuesta por individuos con
empuje y gran experiencia en
el campo técnico y comercial,
con el objeto de ofrecer servi-
cio, calidad, productos y tec-
nologia a nuestros clientes.
Nuestro objetivo es ser un pro-
veedor valido, y por lo tanto nos

esforzamos en proporcionar un
producto atil, entregando a
tiempo, que cumpla los requi-
sitos de calidad y a
buen precio para el
cliente”.

En ese sentido,
Alfonso Puigmitja
asegura que “Re-
telsur tiene como
meta la de propor-

mw
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Avanzada tecnologia en Retelsur.

I )Al

cionar respuestas rapidas a
todas las preguntas, pedidos,
requerimientos y cualquier otra
necesidad o problema de nues-
tros clientes. El servicio se pro-
longa mas alla de la relacion
comercial. Se mantiene la
comunicacion para asistir en
comunicaciones y disenos o
requerimientos especiales que
necesite el cliente”.

Para Puigmitja, “calidad y fia-
bilidad son dos conceptos fun-
damentales e importantisimos
para nosotros. Controlamos la
calidad de principio a fin y tam-
bién en los pasos intermedios
durante el proceso de fabrica-
cion, realizando, ademas, prue-
bas destructivas con algunas
muestras para asegurar la fia-
bilidad. Estamos trabajando
conforme a las exigencias de
la norma ISO 9001 y espera-
mos obtener la certificacion
antes de diciembre del proxi-
mo ano”.
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Empresa

Pablica de
Turismo de
Andalucia

Las Jornadas Profesionales
que concluyeron el 20 de sep-
tiembre se desarrollaron en ciu-
dades de sejs Estados: New
York, New Jersey, Massachu-
sets, Florida, Texas y Loussia-
na. El programa disenado com-
prende presentaciones del pro-
ducto dirigidas a agentes de
viajes y mayoristas, con infini-
dad de contactos con profe-
sionales del turismo america-
no y medios de comunicacion
especializados.

Doce dias de apretado calen-
dario e interesantes y rentables
reuniones de trabajo. Asi, por
ejemplo, se realizaron presen-
taciones a mayoristas como
Travelsavers, Trafalgar Tour,
Central Holidays, Lib/Gogo
Tours, Collette Tours, The Bre-
akers Palm Beach, Sun Holi-
days, Renaissance Vino y
Resort, etc... En total, se cal-
cula que a lo largo de las Jor-
nadas se contactd con mas de
500 agentes norteamericanos,
una cifra tremendamente
importante dada la compleji-
dad, amplitud y saturacion del
mercado.

Andalucia ha ido ganando
adeptos entre los norteameri-
canos que deciden salir de su
pais. Cada ano son mas los
que vienen, cerca de 285.000
segln los datos del INE corres-
pondientes a 1995, y, quizas

CAMPANA DE PROMOCION
DEL TURISMO ANDALUZ EN
ESTADOS UNIDOS

 La Empresa Puablica Turismo de Andalucia inicié el pasado lunes 9 de septiembre un largo pere-
grinar por tierras estadounidenses. Casi dos semanas de trabajo intenso con los agentes de vigjes
norteamericanos centradas en un objetivo fundamental: transmitir a los intermediarios la imagen de
un destino turistico de primera magnitud, moderno y apto para cualquier época del ano.

77

Mas de 300
agentes de viajes
contactados en una
campana cuya
planificacion y
material sorprende
por su calidad
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lo mas importante, mas los que
parece que vendran. La reali-
dad por una parte y, el prome-
tedor futuro por otra, hacia
especialmente conveniente el
desarrollo de unas Jornadas
dirigidas al sector americano
en las que informar del gran
cambio experimentado por
Andalucia en los Gltimos anos
en todos y cada uno de los
aspectos que afectan a la cali-
dad de un destino. En definiti-
va, y en palabras del director
gerente de Turismo Andaluz
S.A., el andalucista Marcelino
Méndez-Trelles, “una buena
oportunidad para intentar
aumentar el flujo turistico entre
Estados Unidos y nuestra
Comunidad”.

La celebracion de las Jorna-
das estuvo marcada, por tan-
to, por un destacable prece-
dente. Segln apuntan distin-
tas estadisticas, el incremen-

to de turistas estadounidenses
que eligen Andalucia es cons-
tante a lo largo de los dltimos
cinco anos. Si a esto sumamos
gue se trata de un pais emisor
de turistas durante los 365
dias del ano, siendo incluso los
meses fuertes los de otono y
primavera, y que muestran un
interés inhabitual por todo lo
relacionado con la cultura, el
arte y la historia, no cabe duda
que Andalucia parte con ven-
taja frente a otros destinos
competitivos.

BUEN TRABAJO

Andalucia sorprende en Esta-
dos Unidos. La campana de
promocion iniciada el pasado
lunes dia 9 de septiembre por
la Empresa Plblica Turismo
Andaluz ha cubierto su prime-
ra etapa con gran éxito gracias
a tres aspectos puntuales: la

cantidad y calidad de los con-
tactos realizados; el interés y
las buenas perspectivas que el
destino de Andalucia despier-
ta en aquel mercado, y el res-
paldo y aplauso generalizado
que el diseno y material de la
campana tuvo entre los profe-
sionales estadounidenses.
Segln apunta el director geren-
te de Turismo Andaluz S.A.,
Marcelino Méndez-Trelles, son

77

Directores de
touroperadores y
agencias de vigjes
destacan el éxito de
las contrataciones
en 1996 para el
destino Andalucia

14
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razones mas que suficientes
para “comprobar la eficacia y
rentabilidad de iniciativas de
estas caracteristicas”.

Durante estos dias de la
campana que bajo el titulo
“1Qué facil es vender Andalu-
ciaj” (It's easy to sell Andalu-
cia”) se desarrolld en tierras
americanas, la delegacion
andaluza tuvo la oportunidad
de mantener contactos direc-
tos con mas de trescientas
agencias de viajes. tour ope-
radores, mayoristas y minoris-
tas de la zona de New York y
New Jersey, que mostraron
gran interés y satisfaccion por
el destino de Andalucia, ade-
mas de elogiar la campana de
promocion turistica organizada
por Turismo Andaluz.

A raiz de los contactos esta-
blecidos, los profesionales des-
plazados a Estados Unidos vol-
vieron a comprobar por un lado,
que lo mas atractivo que tiene
Andalucia para los estadouni-
denses son los circuitos cultu-
rales, artisticos e historicos, y
por otro, que el destino Anda-
lucia es una de las prioridades
de los turistas norteamerica-
nos que viajan a Espana.

Quizas otra de las claves que
sustentan el éxito de la accion
esté siendo el desarrollo de un
elevado nimero de presenta-
ciones en las propias sedes de
las agencias de viajes y tour

operadores, hecho que, ade-
mas de sumar comodidad per-
mite un contacto mas directo
y personal con los represen-
tantes de cada empresa.
Turismo Andaluz ha sido ade-
mas la primera institucién turis-
tica que se ha reunido con la
recién creada Spain Tour Ope-
rator Asociation (STOA), cuya
fundacién se concretd durante
la sesion de trabajo con el ente
andaluz. STOA es una asocia-
cién auspiciada por la propia
Oficina de Turismo de Espana
en New York y formada por 21
agencias de viajes y tour ope-
radores americanos cuyo requi-
sito a cumplir para incluir su
nombre en la Asociacién es
contratar programas turisticos
para Espana. El director de la
Oficina de Turismo en Espana,

Ignacio Vasallo, ha sido nom-
brado presidente de honor de
la STOA.

INCREMENTO

Tras la finalizacion de la cam-
pana de promocion “It's easy
to sell Andalucia” la delegacion
andaluza comienza a estable-
cer las primeras conclusiones.
Entre ellas, una tremenda-
mente positiva para el sector
turistico andaluz a juicio del
director gerente de Turismo
Andaluz, Marcelino MéndezTre-
lles: “la intencién apuntada por
touroperadores estadouniden-
ses de incrementar sus pro-
gramas turisticos para Andalu-
cia en el proximo ano”.

Segln se ha confirmado en
el desarrollo de las sesiones
de trabajo con grandes touro-
peradores que empiezan a
desarrollar programas con
Espana y Andalucia, el éxito de
las contrataciones para el des-
tino de Andalucia en 1996 ha
sido importante. Tanto, que los
touroperadores visitados por
Turismo Andaluz han expresa-
do su voluntad de aumentar
sus ofertas para Andalucia, no
descartando incluir Sierra Neve-
da como destino de esqui. En
este sentido, y segiin han mani-
festado los propios profesio-
nales, se espera que el por-
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La delegacion
vuelve a comprobar
qgue el destino
Andalucia es una de
las prioridades de
los turistas
norteamericanos
que viajan a Espana

hé

centaje de programas para
Andalucia experimente una
subida entre un 25% y un 50%
para 1997.

Entre las sesiones de traba-
jo realizadas por Turismo Anda-
luz en los Gltimos dias desta-
can las desarrolladas con las
Agencias de Cuentas Especia-
les de Iberia Lineas Aéreas en
Manhattan, o las reuniones con
Lib/Gogo Tours, Collette Tours
y Sun Holidays. Especialmen-
te interesante resultd el
encuentro con Collette Tours,
el touroperador mas grande de
Estados Unidos que trabaja con
Europa, en el que se concretd
la eleccion definitiva de la Cos-
ta del Sol como sede, el proxi-
mo 11 de noviembre, de una
reunién del Consejo de Admi-
nistracion de Collette Tours. A
la presentacion asistid un equi-
po de filmacién de esta empre-
sa, que se desplazara a Anda-
lucia para grabar videos pro-
mocionales que se presenta-
ran en Estados Unidos.

Desde que la campana
comenzara el pasado 9 de sep-
tiembre, la delegacién andalu-
za ha recibido el respaldo y
aplauso generalizado del sec-
tor turistico americano. La gran
mayoria ha elogiado tanto el
diseno de la promocién como
el material editado por Turismo
Andaluz.

a
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~ UNIDAD DE APOYO COMERCIAL

L PTA es un lugar donde se ubican empresas de Investigacion y Desarrollo, de servicios avanzados y
produccién tecnoldgica, innovadoras y respetuosas con el medio ambiente.

Hay multiples ventajas para subcontratar servicios o para adquirir la amplia gama de productos que
nuestras empresas pueden ofrecerle. Con6zcanos y compruébelo.

"Co-financiado por la Iniciativa

Pyme de Desarrollo Industrial”

Estas son nuestras RAZONES....

Ubicacion Aumento creciente de empresas instaladas

Situado en Malaga.

Situacion estratégica

¢ | Redde Comunicaciones: SAUNERpENSEE

L | Aeropuerto Internacional de Malaga y 9
_ P <5 | Puerlo de Malaga. .
Paal &l 0T ] Nueva red de ferrocarriles y autovias o
a0 ¥ con excelente conexién con el resto de 30
Eurcpa. 40 [
A1 hora, por carretera, del Puerto de =
Algeciras, el mayor puerto de 30
] i contenedores del Mediterraneo 2.8
ANDALUGIA

(761.795 contenedores en 1991). k| )
Datos de Malaga o

Superficie: 7.036 km 2 0 K e
Poblacion: 1,2 millones
Temperatura media anual: 18,6 @ c.

iy En el PTA conviven grandes multinacionales con pequefias y
medianas empresas.

1993 1994 1995

Dotacion de infraestructuras y servicios

El PTA ofrece a las empresas excelentes infraestructuras y servicios, a bajo B u <
. : = uenas comunicaciones

precio, para hacerlas mas competitivas.

Alquiler de oficinas y naves industriales.  Video vigilancia

Helipuerto Servidor WEB (http//www.pta.es)
Servicios RDSI Guarderia

Centro Servidor Telematico Servicio Médico

Sala de videoconferencia Restaurantes

Telecontrol de accesos

Convergencia en un triangulo productivo

Universidad + Aeropuerto + PTA: elementos dinamizadores del entorno

Aeropuerto
Internacional de
Malaga

Mas de 6,5 millones de
pasajeros en 1995.
Conexién directa con 60
ciudades eurcpeas.

La Un!versidad de Malaga, con mas de 40.000 estudiantes, tiene Escuelas Técnicas
Superiores (Telecomunicaciones, Informatica y Electrénica) y cuenta con un
Laboratorio de Investigacion, de estas especialidades, en el PTA.
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Zona de alta tecnologia

son sus VENTAJAS

PRECIO

Miles de Ecus
-

125.000

95.000

60.000 |

Al ser suministradores de grandes B
multinacionales

nuestras empresas estan preparadas para

cumplir los mas severos requisitos de

electronica.

multinacionales en la zona

calidad v fiabilidad. B Presenciade
Varias de las empresas estan - Alcatel.
- Fujitsu.

homologadas segtin ISO 9000,
existiendo un programa en curso para
homologar al resto.

Facturacion en alza progresiva

111.274 ()

(*} 17.470 millones de Ptas

1 Ecu = 157 pesetas

El éxito de las empresas del PTA
es el éxito de su cifra de ventas.

SUBCONTRATACION ELECTRONICA

M Ensamble y prueba de aparatos y dispositivos.
B Ensamble y prueba de subensambles.

Ensamble y prueba de placas de circuitos
impresos (PBA) con todo tipo de componentes y
densidades (SMC, doble cara, etc.)

PRODUCTOS ELECTRONICOS

» Componentes de Radiofrecuencia.

* Condensadores.

* Telefonia.

« Teléfonos inaldambricos.

e Enlaces TV.

* Chips de identificacion.

» Filtros de radiofrecuencia.

» Paneles publicitarios con imagen dinamica.
» Plasticos para industrias electronicas.

* Teclados de silicona.

- Hughes Microelectronics.
- Siemens-Matsushita.

Malaga tiene una tradicién de
més de 30 anos en la industria

La subcontratacién en Europa
elimina muchos gastos ocultos con
referencia a la subcontratacién en el sureste
asidtico.

La utilizacidon de la tecnologia mas
avanzada

junto con los bajos costes indirectos y
laborales hacen que las empresas del PTA
sean muy competitivas.

Capacidad de produccion de circuitos impresos
equivalente al montaje de mas de 3 millones de componentes / dia.
B Laproximidad geogréfica y las buenas comunicaciones
facilitan los contactos.
Excelente infraestructura de telecomunicacion
para agilizar los tramites comerciales.
[l Elambiente de alta tecnologia
induce la innovacion.
[ La cultura empresarial similar al resto de Europa
hace las relaciones muy fluidas.
@ No existe desfase horario,

Las empresas del PTA disponen de una de las mejores ofertas
en CALIDAD, SERVICIO y PRECIO de la Unién Europea.

lo que facilita el contacto.

SERVICIOS AVANZIADOS

M Desarrollo y aplicacion de software:

- Ingenieria de sistemas.

- Internet y Multimedia.

- Robdtica. Edificios inteligentes.

- Aplicaciones profesionales (ingenieria, arquitectura,
medicina, ...)

- Consultoria integral.

- Fotomecanica digital. Disefio grafico.

M Pruebas y certificaciones europeas:

- Compatibilidad electromagnética.
- Sequridad eléctrica.

- Calibracién.

- Telecomunicacion.

- Ensayos ambientales.

- Seguridad de la informacién.

- Electromedicina.

- Aseguramiento de la calidad.

M Servicio postventa de productos
electronicos en todo el territorio espaol.
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JORNADA INFORMATIVA DEL CDTI

El Centro para el Desarrollo
Tecnologico Industrial (CDTI) cele-
bré en el PTA una jornada infor-
mativa con el objetivo de dar a

Atal fin, el CDTI, organismo
dependiente del Ministerio de
Industria y Energia, y el Instituto
de Fomento de Andalucia (IFA),

conocer los distintos programas
tecnoldgicos que existen en la
administracion publica, tanto a
nivel nacional como a nivel regio-
nal, para apoyar e impulsar las
actividades de investigacion y
desarrollo de la industria en la
Comunidad Auténoma andaluza.

organismo dependiente de la Jun-
ta de Andalucia, expusieron las
caracteristicas de los menciona-
dos programas tecnologicos, divi-
didos por sectores industriales,
y los recursos piblicos destina-
dos a la financiacion de los mis-
mos.

ANDALUCIA, EL SOCIO TECNOLOGICO PREFERIDO

El pasado nueve de julio se pre-
sento en Londres el programa
“Andalucia, el socio tecnologico
preferido”, realizado conjunta-
mente por el Instituto de Fomen-

to de Andalucia (IFA), Sevilla Tec-
nopolis y el PTA, con sede en
Malaga.

La presentacion fue realizada
por el presidente del IFA, Salva-
dor Duran, Jaime Montaner de

Cartuja'93 y Felipe Romera, gy
director general, también se con-
16 con la participacion de Robert
Apple, presidente de Hughes
Microelectronics Europa Espafia,

SA, que habl sobre la experien-
cia de su empresa en Andalucia.

La presentacion estuvo orga-
nizada por la Oficina Comercial
de la Embajada de Espana en el
Reino Unido.

CONSTITUIDO EL CENTRO DE INNOVACION HISTORICO AMBIENTAL

El pasado 24 de julio tuvo lugar
en la sede social del PTA |a firma
de los Estatutos de constitucion
del Centro de Innovacion Histori-
co Ambiental (CIHAM), formado
por la Delegacion de Malaga del
Colegio de Arquitectos de Anda-
lucia Oriental, el Colegio Nacio-
nal de Ingenieros de Caminos,
Canales y Puertos de Mélaga, la
Universidad de Malaga, repre-
sentada a través de su Escuela
Técnica Superior de Ingenieria
Informatica, y la empresa CETE-
COM, ubicada en el PTA.

El Centro, situado en el Parque
Tecnoldgico de Andalucia, con ori-
gen en el estudio de viabilidad rea-
lizado por diversos expertos euro-
peos dentro del programa SPRINT
de la Direccién General Xlll de la
Comision de la Unidn Europea,
tiene como objetivo fundamental
la innovacion tecnoldgica en el

ambito histérico ambiental y desa-
rrollaré desde el PTA actividades
de formacion, asesoramiento,
investigacion, promocion y difu-
sion de tecnologias de rehabili-
tacion de los recursos medioam-
bientales, asi como la participa-
Cién en programas y proyectos de
ambito europeo v la presencia en
los principales foros nacionales
e internacionales relacionados
con sus objetivos.

El Centro inici6 sus actividades
mediante la participacion, junto
con la entidad gestora del PTA,
en el Programa Comunitario Leo-
nardo Da Vinci, dentro del cual
se impartira en el PTA un curso
de formacion de expertos en nue-
vas tecnologias del medio
ambiente aplicadas a la protec-
cion del territorio y el patrimonio,
en colaboracidn con el Centro
Europeo del Agua y el Medio

Ambiente patrocinado por la
Direccion General XI de la Union
Europea y ubicado en Vila do Con-
de (Portugal), en cuyos cursos de
verano participaron represen-
tantes del CIHAM.

Al acto asistieron Federico Ore-
llana, presidente de la delegacion
en Malaga del Colegio Oficial de
Arquitectos de Andalucia Orien-

tal; Francisco Carmona, decano
del Colegio de Ingenieros, Cami-
nos, Canales y Puertos de Anda-
lucia Oriental; Francisco Trigue-
ro, decano de la Escuela Supe-
rior Técnica de Ingenieria Infor-
maética de la Universidad de Mala-
ga; Ivo Rauh, director general de
CETECOM, y Felipe Romera, direc-
tor general del PTA.




SEGUNDA VISITA DE
LA DELEGACION
CHINA DE NANKIN

El PTA recibid por segunda vez
la visita de una delegacion de
representantes del Parque Tec-
nolégico de Nankin, China, enca-
bezada por su presidente, Xu
Bing Liang, que se reunid con la
alcaldesa de Malaga. La visita,
enmarcada en el acuerdo de
colaboracién entre los Parques
Tecnoldgicos de Andalucia y Nan-
kin, firmado en septiembre del
pasado ano, ha tenido por obje-
to la profundizacién en el cono-
cimiento de los representantes
de las entidades gestoras de
ambos parques y las posibilida-
des de cooperacion entre sus
respectivas empresas.

Durante la visita, la delegacion
china mantuvo una reunién con
el presidente de la Camara Ofi-
cial de Comercio, Industria y
Navegacion de Malaga, Antonio
Martin Criado, y con represen-
tantes de diversas empresas ubi-
cadas en el Parque Tecnolégi-
co de Andalucia con el objetivo
de fomentar el conocimiento y la
cooperacion entre las empresas

de ambos parques y la apertu-
ra de mercados para las empre-
sas ubicadas en la tecnbépolis
malaguena.

Asimismo, se acordd la orga-
nizacion, para finales de este
ano, de una visita de represen-
tantes del PTA, la Camara de
Comercio y una delegacion de
empresarios del PTA a Nankin.

- IMAGENES DEL PTA

UN GRUPO DE ALCALDES DANESES RECORRIO LAS INSTA-
LACIONES DEL PTA

ViSITA DE PEDRO PAGHECO, PORTAVOZ DEL GRUPO

ANDALUCISTA DEL PARLAMENTO DE ANDALUGIA

VISITA DE UNA DELEGACION DE EMPRESARIOS DE

ALSACIA

MIEMBROS DE LA OFICINA GENERAL DE THAILANDIA VII-
SITARON EL PARQUE

CAMPANA DE PROMOCION EN COPENHAGUE

Durante la semana del 3
al 9 de junio, por invitacion
de la Embajada de Espana
en Dinamarca, se desarro-
16 en Copenhague una
campana de promocién de
Andalucia, incluyendo las
posibilidades de inversién,
la oferta turistica y los pro-
ductos agroalimentarios. Al
mismo tiempo, y coincidiendo con
la competicion de doma clasica
Classic Castle Cup, se hizo una
presentacion del caballo espa-
fol.

Participaron, promocionando
las inversiones, el Instituto de
Fomento de Andalucia (IFA), y los
parques tecnoldgicos andaluces,
Sevilla Tecndpolis y Parque Tec-

noldgico de Andalucia en Mala-
ga, asi como Comercializado-
ra de Productos Andaluces y
Turismo de Andalucia. Tam-
bién participé una mision
comercial formada por empre-
sarios andaluces de los sec-
tores agroalimentario, mueble
y calzado, entre otros.

Durante los primeros dias de
la semana, se mantuvo una
muestra exposicion en el edificio
de la Bolsa de Copenhague,
abierta a empresarios, profesio-
nales, prensay publico en gene-
ral, que fue precedida por una
campana informativa en la pren-
sa local. El embajador de Espa-
na en Dinamarca inaugurd la
muestra.

Finalizd la exposicién con un
seminario dirigido a potenciales
inversores, presidido por el emba-
jador de Espana en Dinamarca,
y en el que intervinieron repre-
sentantes del IFA, PTA y Sevilla
Tecnodpolis, informando sobre las
posibilidades y procedimientos
de inversion en Andalucia y sus
Parques Tecnoldgicos. A este
seminario asistieron alrededor
de 20 empresarios.
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CURSO SOBRE FINANCIACION DE LAS PYMES

A principios de junio tuvo lugar
en la sede social del Parque Tec-
noldgico la.celebracién de un cur-
so titulado “La financiacion de
las pymes: ayudas a la gjecucion
de proyectos empresariales”, dir-
gido a colegiados economistas y
precolegiados.

Para facilitar la consecucion de
dichos objetivos, en 1994 se fir-
md un convenio de colaboracion
entre el IFA y el Colegio de Eco-
nomistas de Malaga para la pro-
mocidn y mejora del asesora-
miento técnico y de los servicios
de informacion a las empresas”.

De ese modo,
entre los objetivos
del curso estaba
poner al alcance de
los profesionales de
la consultoria, como
principales interlocu-
tores de las pymes,
una mayor informa-
cién sobre los incen-

Durante la presentacion, a car-
go de un representante de la
administracién autonémica, se
habl6 de que “la dificultad para
encontrar una financiacién ade-
cuada para sus proyectos es uno
de los mayores problemas de la
pyme andaluza. Por ello, uno de
los objetivos de la Junta de Anda-
lucia es propiciar el diseno de los
instrumentos que favorezcan la
mejora de la estructura econo-
mico financiera de las pymes
andaluzas, y acercar la informa-
cion sobre ellos al empresario.

tivos econdmicos y
técnicos a los que pueden acce-
der las empresas andaluzas para
mejorar su estructura ecénomi-
co financiera, asi como conocer
los criterios y la experiencia de
los protagonistas pablicos que
estan tramitando las distintas
lineas de ayudas a la ejecucion
de proyectos empresariales en
Malaga, facilitando a los asis-
tentes criterios practicos para la
incentivacion de proyectos des-
de el punto de vista de la nor-
mativa aplicable en cada caso,
asi como su tramitacion”.

Il CONGRESO NACIONAL DE JOVENES
EMPRESARIOS

Entre los dias 7 y 9 de junio se
celebrd en el Palacio de Congre-
so de Torremolinos el 22 Con-
greso Nacional de Jovenes
Empresarios, organizado por la
Asociaciones de Jovenes Empre-
sarios de Malaga, bajo el patro-
cinio de la Caja Rural y la cola-
boracion del Parque Tecnoldgico
de Andalucia, la Diputacion de
Malaga, la Junta de Andalucia, el

area de Juventud del Ayunta-
miento de Mélaga, los ayunta-
mientos de Torremolinos y Benal-
madena, la Universidad, el Bic
Euronova, la Sociedad de Plani-
ficacion y Desarrollo y la empre-
sa Fremap.

Entre los actos celebrados
durante el congreso se incluyd
una visita y comida de trabajo a
las instalaciones del PTA.

LA NATURALEZA EN EL PTA

LA HIGUERA

Pertenece a la familia de las Moraceas y su nombre cientifico es
el de Ficus Carica L. que deriva, al parecer, de |a voz latina “sycon’ y
Linneo dice que carica deriva de “caria”, region de Asia Menor proxi-
ma al mar Egeo.

La higuera parece que es originaria del Oriente Medio y es planta
conocida desde muy antiguo. En el Génesis se dice qgue Adan y Eva
se refugiaron debajo de una higuera después del pecado original, por
lo que su significado simbdlico es el de “puedo defenderte”.

Lo que conocemos como fruta es un receptaculo carmoso en for-
ma de pera (sicono) que envuelve las drupas que son los verdaderos
frutos. Estos receptaculos son los higos.

La higuera se reproduce normalmente por medio de plantar esta-
cas, pero antiguamente se cogia una soga vieja de esparto en la que
se restregaban los higos muy maduros, guedando adheridos las semi-
llas. Se enterraba asi la soga y después nacian las nuevas plantitas.

La higuera silvestre se conoce con el nombre de Cabrahigos, pero
las que producen frutos se clasifican en dos grupos:

Uno, “higueras biferas o reflorecientes”, llamadas brevales, que
suelen dar dos cosechas, una temprana cuyos frutos se denomi-
nan brevas, y otra tardia que da los higos.

Y otro, “higueras comunes”, que s6lo dan una cosecha de higos
de agosto a septiembre.

En el PTA existen ambos tipos de higueras, aunque son mas abun-
dantes las brevales o reflorecientes.

El higo fresco es un fruto de gran calidad y sabor, sobre todo si
se come directamente del arbol con la frescura natural que tiene por
las mananas muy temprano.

El higo desecado ha desempefiado un importante papel en la ali-
mentacion humana de los paises mediterraneos a través de los tiem-
pos, pues es particularmente rico en azlcar, con proteinas, lipidos,
mucho fosforo, calcio y oligoelementos. El higo es un alimento muy
nutritivo y perfectamente digestible. Su alto contenido en vitamina
C en estado fresco, asociado a las vitaminas Ay B, lo convierten en
un buen remedio contra la fatiga.

La leche blanca o latex que surge al romper los peciolos de hojas
y ramitas finas sirve para aliviar el dolor causado por picaduras de
insectos y también para quemar verrugas que se forman en la piel.

Alonso de Herrera, en su Agricultura General escrita en 1513, nos
enumera multitud de virtudes curativas, que muchas de ellas ain hoy
son conocidas.

La tradicion popular dice que es peligroso dormitar a su sombra,
aln en verano, ya que puede producir fuertes enfriamientos y alguna
que otra pulmonia doble, de ahi el dicho de “tiene peor sombra que
una higuera”.
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Una INDUSTRIA
ELECTRONICA andaluza,
desde el PTA, en el Centro
Tecnolégico de Industrias
Auxiliares, trabajando hacia
el FUTURO

Quisiera que mi verso pareciera...

pero es tan dificil unir la industria a la poesia, combinar los
procesos de fabricacién, los tiempos MTM, la rentabilidad, la
calidad concertada, la financiacién, la puntualidad de servicio, la
eficacia y tantas y tantas cosas, que Gnicamente con ilusién, sin
[imites, con la fuerza del poeta crédulo e imaginativo, del
compositor musical que al tiempo que realiza el preludio, se
emociona con la composicién de toda su obra y es entonces
cuando una empresa y quisiera firmemente que nuestra Retelsur,
siempre sintiera esta tan extraordinaria sensacion, contagiara y se
empapara del contagio de otras, que de su calidad, su juventud,
su gente, su mdsica y su poesfa, fuera motivo y razén de
confianza, futuro, trabajo y amistad

Quisiera que mi verso pareciera, ante todo sincero.

A todos nuestros clientes, proveedores y amigos

Alfonso Puigmitja

El hotel preferido por los ejecutivos que visitan el Parque Tecnolégico

COC TRl bR RE & Ay Rets LT E
SALON DE CONGRESOS

Larios, 2 - MALAGA Telf.: 2 22 22 00
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CONVENIO ENTRE EL PTA Y EL COLEGIO SALESIANOS

A finales de mayo se firmd un
convenio de colaboracion escue-
la-empresa entre el PTAy el Cole-
gio Salesianos “San Bartolomé”.

Dicho convenio tiene como
objetivo la realizacion de practi-
cas de formacion en las empre-
sas del parque por parte de los
alumnos de especialidades como
Informatica, Electrénica, Auto-
mocidn y Administrativo, asi como
la coordinacion de visitas institu-
ciones para alumnos y profeso-

res del colegio, contemplandose
también el acceso del profesora-
do a cursos especificos progra-
mados en el PTA.

El convenio se enmarca, segln
fuentes del propio parque, “en el
mutuo animo de abrir al colegio
las puertas del PTA, sus instala-
ciones y tecnologia, mientras que
el colegio, ofrece su experiencia
en la formacion de profesionales
del siglo XXI para Malaga y su pro-
vincia”,

ROMERA, SECRETARIO GENERAL DE LA
DIVISION EUROPEA DE LA IASP

La Divisién Europea de la Aso-
ciacion Internacional de Parques
Tecnoldgicos (IASP) celebrd a
finales de junio su congreso y
asamblea general anual en la ciu-
dad alemana de Ulm.

En dicha asamblea se proce-
di6 a renovar el consejo de admi-
nistracion de la Division Europea
de la IASP, destacando el hecho
de que Felipe Romera, director
general del PTA, fue elegido, por
unanimidad, secretario general
de la misma, integrandose por
ello en el comité ejecutivo.

Este importante nombramien-
to refuerza la posicion espariola
en este foro internacional, que

El Parque Tecnoldgico de Anda
lucia acogio en el mes de mayo
las Jornadas sobre Juventud y
Empleo, organizadas por el Area
de Juventud del Ayuntamiento de
Méalaga.

La mesa redonda sobre “Los
jovenes emprendedores” conto
con la participacién de Antonio
Hernéandez, de Guadalteo; Javier
Martin, de Querry; Juan Jesls
Martin, del Aula del Mar; Tomas

cuenta ademas con la presencia
de Luis Sanz como presidente
adjunto y director general de la
IASP mundial, y del mismo Feli-
pe Romera y Manuel Fabregas,
de Bilbao, como miembros del
Consejo de Administracion mun-
dial de dicha asociacion.

Entre otras muchas cosas, se
hizo especial hincapié en la
potenciacion de la estrategia de
cursos de formacién especiali-
zados de la IASP, cursos que pre-
visiblemente tendran una fuerte
implantacion en Espana, y espe-
cialmente en Méalaga, donde esta
instalada la sede central mun-
dial de la IASP.

SOLUCIONES INGENIA-INTERNET

La empresa Ingenia, ubicada
en el Parque Tecnoldgico, pre-
sentd a mediados de mayo sus
“Soluciones Ingenia Internet”, asi
como un ambicioso Plan de For-
macion Internet.

El acto tuvo lugar en la sede
social del PTA, durante el cual

cién necesaria para interpretar
con acierto el mundo de las nue-
vas tecnologias. Ingenia es la
empresa de Andalucia con la
mejor y mayor concentracion de
profesionales expertos en las
nuevas tecnologias de comuni-
caciones y, por tanto, el mejor

José Blanco, director general de
Ingenia, afirmd que “la mejor
manera de prepararse tanto a
nivel personal como empresatial
para afrontar con éxito la voragi-
ne de cambios que se nos viene
encima es obteniendo la forma-

JORNADAS SOBRE JUVENTUD Y EMPLEO

Garcia, de Servicios de Limpieza;
Juan Carlos Becerray Jesis Dura,
de comercializacion de calzado
via internet, y Paulo Gallego y J.
Eduardo Gallego, de produccion
de Pasteleria y Golosinas.

También se realizd una visita
al Parque Tecnoldgico, organiza-
da por la Empresa Joven Innova-
Mas.

Ademas se desarrollaron deba
tes sobre “Informacion, aseso-

ramiento, coordinacion interins-
titucional y recursos europeos”,
“Sistema educativo y el Mundo
Empresarial”, “El Asociacionis-
mo y el Empleo”, “Proyectos
Locales de Desarrollo y Promo-
cién de Empleo. Nuevos Yaci-
mientos de Empleo” y “Situacion
de los Jovenes Malaguenos en
el Mercado de Trabajo: Presen-
tacion del Estudio elaborado por
el Ayuntamiento de Malaga”.

equipo para asegurar la forma-
cion de mayor calidad. Por todo
ello estoy en condiciones de ase-
gurarle que la presentacion y todo
su contenido sera de interés y
muy orientativa para situarse ante
los nuevos retos”.
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